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CARPETAS CON FOLIOS
Carpetas disponibles en tamario A4 y
Oficio con 10, 20, 30, 40, 60, 80 y 100 folios.

SEPARADORES
Separadores A-Z Separadores 5 posiciones
Separadores 1-31 Separadores 10 posiciones
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PRODUCTOS DE OFICINA

FOLIOS DE POLIPROPILENO
Strong 100 micrones Antireflex 40 micrones  Cristal 40 micrones
Extrapesados 70 micrones  Standard 30 micrones 60 micrones con borde color
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CARPETAS PRESENTACION

270-0500 Carpeta Inst. Blanca D1 lomo 30 - 2 anillos de 25 mm A4
270-0510 Carpeta Inst. Blanca D1.5 lomo 40 - 2 anillos de 30 mm A4
270-0520 Carpeta Inst. Blanca D2 lomo 60 - 2 anillos de 40 mm A4
270-0530 Carpeta Inst. Blanca D2.5 lomo 75 - 2 anillos de 55 mm A4
270-0540 (arpeta Inst. Blanca D1.5 Azul - 2 anillos de 30 mm A4
270-0550 Carpeta Inst. Blanca D1.5 Verde - 2 anillos de 30 mm A4
270-0540 Carpeta Inst. Blanca D1.5 Violeta - 2 anillos de 30 mm A4
270-0540 (arpeta Inst. Blanca D1.5 Rosa - 2 anillos de 30 mm A4

E trapESa

ADHESIVO EN BARRA
190-0100 Adhesivo en Barra 8g

190-0110 Adhesivo en Barra 21g |_|gg°
190-0120 Adhesivo en Barra 369 - " ADbesng

g VPl Vi AR
CERA DACTILAR ANTIBACTERIAL — - >
190-0200 x 20 gramos

BIBLIORATOS
Biblioratos de PVC disponibles en 9 colores
en tamafio A4 y Oficio con lomo 50mm o 75mm

www.liggotrade.com

@ liggotrade@liggotrade.com.ar | & Liggo Trade S.A.
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Vicente Lazzara - Presidente de CIAL ’

xpopapeleria sali¢ espectacular. Estamos muy conformes
por el resultado, por la satisfaccion de los visitantes y por el
clima que se vivio, algo absolutamente cualitativo que no es
medible en ndmeros. El optimismo, la concurrencia y los ne-
gocios fueron excepcionales. Estuvieron los principales refe-
rentes del sector, muchas de las empresas hicieron negocios
y se proyectaron para la proxima temporada.
El horario de atencion diferenciada fue un acierto, igual que
compartir el predio durante dos dias con la Camara del Ju-
guete y la complementariedad entre ambos mercados, surgi-
da de la practica comercial cotidiana. Los comercios se estan
integrando, hay muchas librerias y jugueterias que comparten
los rubros y sus titulares visitaron las dos muestras en tan
solo cinco dias y reconocieron la ventaja que eso significa.
El animo de los visitantes nos permite palpitar una buena tem-
porada, dejando atras las turbulencias. Un afio mas previsible
en el que las empresas podran llevar a cabo sus estrategias
comerciales sobre una base mas firme. Perspectiva muy im-
portante, por cierto.
Estoy muy contento con el disefio que se alcanzd. Vimos

os hechos fueron contundentes, la feria superd las expecta-
tivas. En esta edicion fijamos un estandar mas alto que en la
anterior —resultados, que segun el contexto, en su momento
se mostraron muy buenos—. Logramos superarnos, respecto
de lo realizado durante 2015y de lo planificado para 2017.
Entre los 85 expositores, 60 empresas son socias de la CIAL.
Se sumaron 25 pymes al proyecto para mostrar, en conjunto,
una propuesta con mas alternativas y diversidad, que a los co-
merciantes del rubro les sirvié encontrar en un solo lugar.
La feria tuvo un excelente clima. El horario de atencion diferen-
ciada dio muy buen resultado, se trabajo con encuentros agen-
dados en las semanas anteriores. Algunas empresas factura-
ron muy bien y hubo quienes mostraron estrategias diferentes

excelentes stands que mostraron sus productos con muy
buen gusto, lo que impact6 en la imagen general de Expopa-
peleria. La arquitectura y el disefio de stands sigue siendo una
marca registrada. También fueron muy valorados los cursos
que se hicieron, las Jornadas Docentes tuvieron una buena
calidad de disertantes.

Con motivo de que Expopapeleria no se realice durante los
afos electorales (impares) estamos frente a una muy buena
oportunidad de mudarla a los afios pares. Si bien resta definir-
se, estamos consensuando que la celebracion de la proxima
edicion se lleve a cabo durante 2018 y que a partir de alli se
desarrolle cada dos afios.

Por dltimo, estamos muy satisfechos por las visitas de los
funcionarios que recorrieron el evento y por el reconocimiento
que le otorgd el Poder Ejecutivo al declarar a esta edicion
de Expopapeleria de Interés Nacional. Esto demuestra la tras-
cendencia del sector por la injerencia de sus articulos en la
Educacion, de gran reconocimiento por el Gobierno. Un indice
claro de una muy buena perspectiva para el gremio, para la
Camara y para la exposicion.

Héctor Suero - Presidente del Consejo Editorial de Cial News

con las que se promocionaron y acercaron mas a sus clientes.
Expopapeleria fue visitada y recorrida por los clientes mino-
ristas y mayoristas de Capital Federal, del Gran Buenos Aires
y del Interior. Estuvieron todos los que tenian que estar, salvo
contadas ausencias justificadas por viajes al exterior. Los expo-
sitores se fueron muy satisfechos y nuestros clientes también.
Considero que podemos ir planificando una préxima exposi-
cion para que este formato continte, dado que nos permite
sostener las actividades de las Jornadas Docentes, el Panel
de Minoristas —un clasico—, el concurso y armado de vidrie-
ras, y la Plaza de las Artes. Estas propuestas son espacios
valiosos que suman a la muestra y le aportan actualizacion
profesional al sector.

cial
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Soporte de figuras pequefias y también gigantes, expande sus colores y presentaciones. Se ve
en guirnaldas, objetos de disefio, animales y a gran escala en eventos y vidrieras. Las empresas
y el mercado acompaiian con productos cada vez mejor desarrollados, nuevas texturas,
gramajes y lineas especiales de las marcas mas reconocidas en todo el mundo.

nota de tapa

Iloble, sutil, liviano y sorprendente: el papel esta de
moda y no para de transformar sus formas, tamafio, co-
lor y texturas. Las nuevas propuestas que se ven en el mer-
cado atraen a artistas y artesanos, que encuentran nuevos
soportes para crear con mas inspiracion y libertad. Y también
es el nuevo aliado de muchos disefiadores y emprendedores,
que lo buscan para crear infinitos mundos posibles. Hoy el
papel es protagonista. Da forma a multiples objetos y se ve
cada vez mas en las artes plasticas. En vidrieras de disefio
e instalaciones para todo tipo de eventos.

El fenémeno es global y también tiene sus protagonistas en
el pais. En la Argentina hay referentes en técnicas de calado
y de recorte, expertos que se destacan en papercut o en
las figuras tridimensionales del papercraft o el origami.
Otros que trabajan con recortes pequefos para dar forma a
animales, paisajes, escenas de cuentos o vestidos, y artistas
que, directamente, usan papeles para montar y crear pie-
zas que se integran a las grandes exposiciones.

Entre ellos hay nombres que marcan tendencia. Carolina Sil-
vero y Juan Elizalde formaron Guardabosques en 2012, y
desde entonces llevaron sus disefios con técnicas de paper-
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crafty volumen al soporte editorial, a la moda, la publicidad, el
cine y otras ramas del arte. Trabajaron con marcas, intervinie-
ron vidrieras y armaron exhibiciones en espacios culturales.
Sus series de figuras inspiradas en la naturaleza son su
marca registrada mas admirada: son péjaros autoctonos,
ballenas, 0s0s, gatos furiosos y hasta animales en peligro de
extincion que vienen en un kit para armar y quedan precisos
y exquisitos. “Mas alla de la actividad de ponerse a armarlo,
nos gusta que como resultado final quede un objeto de disefio
lindo”, contaron.

Hoy, para ellos, hay una tendencia clara a volver a trabajar
con las manos, a lo creativo. “Cada vez hay mas gente in-
teresada, y eso esta buenisimo. Antes este tipo de objetos de
papel circulaban en un segmento mas chico, por lo general
bajados de internet e impresos, y esta bueno que dandole una
vuelta a eso (en nuestro caso con creaciones propias, reali-
zadas enteramente de papel de colores y con los troqueles
ya hechos) se esté abriendo un poco ese publico”, detallaron.
Plenas de identidad y disefio, las piezas de Guardabosques
ganaron un prestigio papelero que las llevd a salir del
espacio del estudio para expandirse con toda su formay

Bl cial news 7
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color a nuevos territorios. Hoy pueden conseguirse en locales
del pais y también en comercios de Francia, Japdn y Esta-
dos Unidos. “Afuera en publicidad hace afios que se esta
generando esta tendencia con papel y con las técnicas
tactiles en general —agregaron—. En una época donde todo
es tan digital, los clientes y estudios buscan diferenciarse
haciendo algo distinto, y el papel suele ser uno de los
recursos mas usados”.

Noe Arata es admiradora de Guardabosques. Pero es, tam-
bién —o sobre todo—, la multicreadora que le da forma a
Dobleufa. Noe es pura inspiracion. Pura maravilla. Suele
contar que estudio disefio de indumentaria y pasteleria, que
una abuela le enseii6 a bordar y la otra a tejer. Que empezd
con grullas, con origami, y que siempre fue perseverante. Hoy
se define como artesana. Sus obras en papel fueron tan
pioneras como originales y hoy las comparte en talleres
que da para ensefiar sus técnicas.

“Trabajo con papel porque creo que el papel me eligié a mi.
Cuando era chica siempre tenia papel y arranqué con origami,
después trabajé con textil, pero incluso en esa época plantea-
ba los bocetos de molderia con papel. El papel es el punto de
partida de la creacion de objetos y también del boceto de un
monton de cosas, esta disponible todo el tiempo, siempre”,
dijo Noe. Para ella, el papel permite hacer tantas cosas que
tiene sentido que todos quieran trabajar con papel: “Hay mu-
cha mas demanda desde eventos y empresas que estan
pensando en decoraciones o0 en vidrieras, incluso para
celebraciones sociales se esta aceptando mas el papel.

Guardabosques

“Cada vez es mas facil acceder a diferentes medios de produccion y hay
avidez de poder crear nuevas cosas”, sefialan desde Guardabosques.

De nuevo: podés

hacer cosas a

micro escala,

podés hacer co-

sas gigantescas;

el papel tiene

una sensibilidad

(nica, por eso lo

piden”.

Diego  Marti-

nez también es

protagonista en

este furor. Rosarino, expande sus experiencias como direc-
tor de arte, artista y realizador a todo lo que pueda hacer en
papel. Es el autor de muchas de las instalaciones de eventos
que se hicie-ron este afio en la Ciudad, de las escenografias
en papel que se vieron en las revistas y de los vestidos de
papel que se usaron en una campaia de Kenzo: fueron
cinco modelos que trasladd desde unos figurines firmados por
el japonés. “Cuando era chico jugaba a construir cosas con
papeles o cartones, hoy trabajo el material como profesio-
nal; me apasiona, me gusta mucho poder crear sin ninguna
limitacion —relato—. Cuando empecé a ofrecer mi trabajo las
marcas quedaron fascinadas. Hoy se valora y aprecia mucho
este arte, y todo este auge incluso es una salida laboral para
muchos”.

Papeles aca y en todos lados. Si fuera posible habitar un
mundo solo de papel, Istvansch lo haria. No solo viviria

Diggo Martinez

Guardabosques
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ahi: también seria el disefiador, el arquitecto, el constructor, el
pintor y el decorador. Pero a Istvansch le tocd nacer en Madrid
y crecer en Argentina. Autor integral, public sus libros en una
decena de paises, recibié premios y reconocimientos y este
afio fue elegido para representar al pais en el prestigioso pre-
mio Astrid Lindgren de literatura infantil y juvenil. “Me encanta
el papel. Me encanta manipularlo”, relatd. Y conté que acaba
de hacer el programa del Filbita; “Fue un trabajo totalmen-
te corpdreo, donde todo esta rizado ademas de cortado, son
recortes con superposicion de papeles, cartones entremedio
para producir sombra y rizado del papel para que sea total-
mente corporeo’”.

Istvansch es, quizas, el duefio de la mirada y la paciencia mas
privilegiadas. Tiene unas manos habiles y cuidadosas. Fue
pionero en utilizar recortes de papel para contar histo-
rias en libros ilustrados. Todo lo que crea parte de papel,
tijera y pegamento; animales, personas, paisajes e historias.
Recorta, recorta un poco mas, encima, pega, y logra magia.
Hoy ve que las redes sociales difunden a muchos nuevos ar-
tistas y fanaticos del papel. “Empieza a verse gente que
hace cosas maravillosas, y gente que descubre esa posibi-
lidad de sorprenderse con este arte”.

Papeles del mundo
El papel también fue protagonista en esta Expopapeleria.

Istvansch

Dice:"La gente estd acostumbrada a que el papel sea
algo cotidiano. Verlo transformado en algo virtuoso
despierta el asombro y la admiracion”.

Fue el soporte que se eligié para trabajar en los talleres de
las 9™ Jornadas Docentes, tuvo protagonismo en la Plaza
de las Artes y se destaco fuerte entre las novedades de esta
temporada: Fabriano, Schoellershammer, Favini y Canson
encabezaron la oferta de los mejores papeles del mundo
en los stands de Heyco, Plantec, Medoro, Compaiia Sur
Latina y Fila Argentina. A esos nombres y empresas también
Se sumaron otras propuestas en papel desde firmas como
Pautassi 0 Romani Plantable, que trajo una linea ecoldgica
con semillas.

En esta moda, que se ve y se toca, el rubro papelero tiene
mucho para ofrecer y decir. Rafael Heymann, titular de Heyco
SA, cree que es positivo que se descubran el papel y sus dife-
rentes posibilidades. Lo ve como un momento oportuno para
recordar todo lo que significa: “El papel tiene su mundo. Y en
el arte es importantisimo —describio—. Es un medio, sirve para
transmitir, para crear un mensaje, un estado de animo. Esa es
la magia que tiene el papel, que a su vez es la del tiempo de
la persona que se dedicd a crear sentimientos”.

Heymann remarcé que Heyco “es una de las muy pocas em-
presas” que se inicid con papel: “Fue el primer producto que
vendimos y hasta hoy no paramos de incorporar todos los
papeles que existen. Los que traemos de la ciudad Fabriano,
en ltalia, son papeles que la empresa produce desde hace
750 afos. Ahora presentamos una linea nueva de esa firma

Istvansch Ed. calibroscopio
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Guardabosques

y cuatro mas. Hay colegas que hacen papeles en serio y que
respeto, otros simplemente prueban; yo destaco al que quiere
especializarse”.

Sobre la importancia de ofrecer variedad, Heymann explico:
“Cuando uno mira un cuadro, una acuarela sobre papel, el so-
porte se vuelve complice. Es una parte importante del trabajo
del artista. Por eso traemos papeles de 600 gramos, de grano
grueso, grano fino, grano martillado, con incrustaciones de

y trabajando en eso: innovar en un papel”.

Para Uribelarrea, estas estrategias ayudan a encontrar nuevas
lineas, a pensar en alguien en particular y aportarle disefio,
formato o novedad en el material: “Nos permiten demostrar
que el empleo del papel no esta circunscrito Unicamente a los
usos habituales que estamos acostumbrados desde chicos,
sino que con el papel ademas se pueden hacer cosas como
un vestido o un animal autéctono, porque de pronto pasd

Diego Martinez

Diego Martinez es @ojosconpatas y tiene 5 mil
seguidores en Instagram.

Para Guardabosques “Hay una tendencia a volver a
trabajar con las manos”.

Noe Arata
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“Empiezan a aparecer papeles especiales increibles y con mds
colores”, celebra Noe Arata.

Istvansch. “El papel es encantador, un objeto que no suele verse
en papel induce a la maravilla”.

12 cial news

vegetales, reciclados, traslicidos, semitraslicidos, una linea
muy vasta. Tenemos bobinas para el que quiera trabajar sobre
un papel de 1,50 por 8 metros de largo. Son pocos los que
lo traen porque no es negocio, pero en Heyco nos dedicamos
a tener de todo. Fue asi desde el primer dia, hace 40 afios”.

Marcos Uribelarrea, director de Negocios Papel de Ledesma,
contd que la empresa busca una relacion directa con el con-
sumidor y que aplica distintas estrategias para escuchar sus
demandas. “Estamos dando un producto atractivo, masivo,
pensado mds para quién que para qué. Tenemos muchos
proyectos de disefios y con materiales que tienen que
ver con innovar —declaré—. Lo mas dificil es innovar en un
producto que es papel, pero estamos encontrando una linea

es0: surgieron proyectos como el de la agencia argen-
tina que hizo animales autdctonos para trabajos fuera
del pais. Estd en cada uno romper la barrera cultural para
entender que se pueden hacer otras cosas”.

Dentro de esa accion, Ledesma organizé varios trabajos con
la Universidad de Palermo para que los alumnos exploraran
los usos del papel: trabajaron en un concurso de armado de
animales, sombreros, tocados y vestidos. Todos creados solo
con papel. En Celulosa Argentina tienen una mirada similar.
“Creo que el desafio de los fabricantes es generar productos
y orientarse hacia nuevos usos”, sumo Diego Dorado, Jefe de
Marketing de la firma.

Alejandra Tenconi, de Medoro, también cree que el papel tiene
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una cualidad tnica: es capaz de reinventarse. “La tecnolo-
gia siempre parece atormentarlo, pero gracias a ella se logran
mejores terminaciones. Hoy hay papeles cada vez mejores,
con gramajes altos, terminaciones llamativas y colores
tinicos, muy sofisticados. Eso hace que todos nos vea-
mos tentados a experimentarlos”, agrego.

Este afio, Medoro celebrd su 80 aniversario con el lanzamien-
to de una nueva linea de papeles artisticos Favini. La linea es
Francesca y tiene papeles de uso cotidiano, otros de gran for-
mato, y de 500 gramos. También presentd una linea de blocks
de arte para todo tipo de técnicas, himeda, seca, mixta. Y
planea seguir sumando productos. “Cada técnica de arte en-
cuentra su par en el papel. La creatividad tiene sus aliados y
el papel es uno de ellos. Y en un mundo tan acelerado es muy
tentador buscar relajarse a través de actividades manuales y
creativas”, describio Alejandra.

Jorge Becker también detectd nuevos consumidores de papel
en Plantec. La empresa comenzd con una linea tradicional
con su nombre y hoy tiene la representacion exclusiva de la
marca alemana Schoellershammer. “Si —remarco— el uso del
papel como soporte se incremento en los ltimos afios. Les
gana a otros en todas sus variantes y eso se percibe en
inquietudes y sugerencias que llegan desde el consumi-
dor o del librero”.

¢Qué se pide? Segun detalld Becker, los usuarios solicitan
nuevos formatos, diferentes blocks, piden mayores gramajes.
“También requieren papeles de alta gama, de calidad y
con compromiso ecoldgico”, agregd, y explicd que, en ese
camino, Plantec hizo una importante inversion en maquinarias
y fue desarrollando todas las variantes de papel. Por estos
dias estan avanzados en una nueva linea especial multitéc-
nica en todos los gramajes y formatos —que presentaran en
breve— y mantienen un trabajo continuo para desarrollar so-
portes que acomparfien las técnicas de pintura. “El boceto, el
dibujo lineal, el dibujo artistico, el acuarelable, los marcadores
con colores vivos y de fusion son técnicas que hoy llevan al
papel a actuar como soporte basico, pero a la vez de alta
gama”, puntualizo.

Este afio el Grupo Convertidor Papelero también apostd a lo
nuevo. Alejandra Vacas resalto el lanzamiento de su papel Ro-
mani Plantable, artesanal, reciclado y con semillas agregadas
que permite usarlo y después plantarlo para que florezca. Lo
mostraron en Expopapeleria. “Es un producto innovador y a la
vez educacional, transmite un mensaje positivo”, detallé. La
propuesta es para celebrar e inventar, y, de paso, cuidar el
medio ambiente.

Alejandro Braz es un referente en historia del papel. Es autor
de El libro del papel, se especializd en papeles y es consultor
y asesor de empresas papeleras nacionales e internacionales.
“Desde que Ts’ai Lun lo invent6 en China en el afio 105
de nuestra era, y hasta fines del siglo XX, el papel fue el
material por excelencia al que se le confid la transmision
de todo el saber del hombre, pero desde principios de
este siglo sus aplicaciones ya no tienen limites”, explico.
“El papel tiene un horizonte vasto de desarrollo, complejidad
tecnoldgica y prestaciones. Los nuevos requerimientos lo
volvieron a colocar de moda. Y si bien los cambios tecno-
légicos dejaron atras algunos productos, hoy el papel se
reinventa y se usa cada vez mas —preciso—. El acuarelismo
crece a nivel mundial, los nuevos marcadores profesionales
tienen sus papeles adecuados, cada vez se ven mas insta-
laciones artisticas con papel, hay mas maquinas sofisticadas
para impresion de fotografias e instrumentos de corte que
permiten increibles disefios con papeles. Todo se potencia y
viraliza por las redes sociales”. Cada vez son mas los que se
suman a crear. “Por todo esto podemos reafirmarlo —enfatizé—:
El papel inspira, y esta otra vez de moda”.

Noe Arata @dobleufa
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Editorial - B

Marco Selan

Esta nueva version de la muestra mostrd un altisimo nivel profesional por parte del ;

equipo de la CIAL y de los integrantes del Comité Organizador de Expopapeleria, tanto Mpgrecs(;dgggan'
en la previa como durante la realizacion de las actividades enmarcadas en la 192 Muresco S.A.
edicion del evento y en las 9™ Jornadas Docentes. Fue destacable la visita de gran
cantidad de publico especifico, libreros mayoristas y minoristas y profesionales de la
Educacion; como también la valiosa apuesta de los expositores en cuanto al despliegue
de stands y las acciones concretas destinadas a sumar atractivo para todos los visi-
tantes. Vi muy buen animo de parte del publico para hacer negocios en la exposicion

y para buscar novedades y tendencias. Basicamente, es lo que los expositores fuimos

a presentar y a mostrar. Pablo Alvare;z.
Converpel Argentina S.A.

Expopapeleria es la feria mas importante de la region en su rubro. En toda América no
existe hoy otra similar que convoque este nivel de participantes, con estas propuestas
de negocios y acciones concretas en el mercado. Y esto es asi no solo por la amplitud de
rubros que abarca: escolar, comercial, artistico, técnico, computacion y marroquineria,
entre otros; sino también porque es un evento en crecimiento en cuanto a productos que
complementan el negocio librero.

Muchas librerias actualmente venden articulos de jugueteria, y la convivencia de Expo-

papeleria y la Feria del Juguete es sinérgica en esa linea. Fomentamos una propuesta J&?ﬁgfgﬁg’
mas atractiva, especialmente para los que viajan desde el Interior.

En esta edicion potenciamos el concepto artistico. Muchos stands mostraron acciones
con artistas y eso sumd valor al generado en la Plaza de las Artes. Hoy, la artistica es
una categoria pujante y en pleno desarrollo. Siempre aparece una técnica original 0 un
elemento nuevo que complementa a otro y despierta el interés por descubrir nuevas
formas de hacer arte. Sin duda, la experiencia de tocar y probar un producto sirve para
recomendarlo o venderlo mejor. Esas acciones buscaron un efecto potenciador. Herndn Busso.
A manera de conclusion, y como compromiso a futuro, creo que los que integramos este Pizzini S.A.
sector —fabricantes, importadores, mayoristas, minoristas y distribuidores— necesitamos
apoyar este evento. Es el inico que nos congrega a todos en un momento del afio,
expresion que muestra y presenta ante autoridades, visitantes extranjeros, instituciones
fuera del rubro y al propio sector su potencial. Oportunidad de negocio que, bien explo-
tada, tiene recupero inmediato.

Otro tema interesante, a manera de pregunta abierta: ;Al sector le alcanza con mostrarle
sus productos al mercado cada dos afios?

iMuchas gracias! ™

Héctor Suero.
The Folders S.A.

Declaraciones y auspicios obtenidos por la muestra

Ministerio de Relaciones Exteriores y Culto =2 phierolcs Trabajo’ “ngos C Ib
a q A T . Empleo y Seguridad Social LoNos uicura
Presidencia de la Nacion Republica Argentina <> Presidencia de la Nacién Aires

DeciaraualooliniefssiNational Ntmero de Resolucién: 17.566.209.-17
Resol. N° 564-E/2017 6 Ami Resolucién 2017-659-APN-MT e
Eesclcopoptinie del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
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Expopapeleria abrid con la mision de convertirse en una ver-
dadera red social en vivo. Con personas de carne y hue-
s0. En solo cuatro dias volvid a reunir a quienes a diario
y durante todo el afio trabajan, crean, participan y suman
valiosas propuestas para el sector de articulos de Libre-
ria. Hubo reencuentros, charlas de amigos, reuniones
productivas y rondas de negocios. La propuesta de disefio

DN

ido coms s ldbe
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y de colores en la puesta de los 86 stands que se desplegaron
sobre los 8.000 metros cuadrados de los tres pabellones del
centro de exposiciones Costa Salguero sorprendio a quienes
la recorrieron y la colocd de nuevo entre las muestras papele-
ras mas importantes y valoradas.

Fue una feria transformada en una verdadera ciudad de
artistas. No solo por la variedad de talleres que se ofrecie-
ron en las mesas de trabajo de la Plaza de las Artes, por el
enorme mural que Alfredo Segatori pintd en vivo en una

accion de arte urbano que cumplié un objetivo solida-
rio, 0 por las expresiones artisticas que acompafiaron esa
intervencion con otras técnicas. Los aromas, los colores y las
texturas que se ven hoy en las artisticas perfumaron, deco-
raron y le dieron una forma Unica a una feria de articulos de
libreria que también fue magica y creativa, engalanada por
una decena de stands que contaron con artistas trabajando

en vivo, pintando o dibujando en sus espacios, compartiendo
sus obras con el publico.

En ese nuevo paisaje, Plantec se acompafo de especialis-
tas dedicados a técnicas como el fileteado y las letras,
y en caricaturas trabajo con Luis Orddiiez. Trabi sumo
a un joven dibujante, Tuly Marts, y Augusto Pefia estuvo
a cargo de los retratos en el living de la CIAL. Alba trajo al
artista Manuel Paz, Ledesma a la ilustradora Pum Pum
y a la artista Consuelo Vidal, Pebeo sumo las técnicas
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en intervencion de objetos con Noelia Colombatti, Posca
cred junto a Camila Dorado, y Pizzini convocod a todo un
colectivo de ilustradores de ADA Renovada, la Asociacion
de Dibujantes de Argentina.

Entre esas propuesta, Eterna volvié a apostar con artistas
pintando en vivo y musicos que aportaron una cdlida inter-
pretacion de canciones de Los Beatles. EI homenaje le puso
musica a la expo, y color a esos cuatro dias de octubre.

Ese buen clima, el colorido, la expectativa y los buenos

La mirada de los funcionarios

E4
, b )
Expopapeleria volvid a convivir con la Feria del Juguete. EIl ministro de Produccion
bonaerense, Javier Tizado, y el presidente de la UIA, Miguel Acevedo, recorrieron
las dos muestras junto al presidente de la CAlJ, Matias Furid, Carlos Ruibal (CAL)
y a Vicente Lazzara.

')

El secretario de Industria de la Nacion, Martin Etchegoyen, conversé con Javier
Gorii, CEO de Ledesma. Los dos resaltaron la calidad y el disefio de la feria.
“Creo que el futuro de la produccion de la Argentina va a pasar por lograr
diferenciarse y aca vi una muestra de eso”, dijo el funcionario.

resultados reafirmaron a la expo como un valioso punto
de encuentro para los profesionales de la industria y de
la Educacion. Las actividades de Actualizacion Profesional
sumaron sus debates, experiencias y representantes de todo
el pais. El taller y el concurso de vidrieras demostraron el
potencial creativo que todavia tienen para trabajar los res-
ponsables de las librerias y papelerias. Y la agenda de las
9nas Jornadas Docentes aportd una grilla especialmente
pensada para el Nivel Inicial y los primeros grados. Como

El subsecretario nacional de Polftica y Gestion PyME, Damian Testori, también
recorrio los stands y dialogd con expositores junto a Lazzara. En Tecnografic
lo saludo Mariano Miranda. “Nos impactd, vimos mucha industria nacional y
comercio internacional y productos de gran calidad”, conto Testori.

La feria tuvo el auspicio del Gobierno Nacional y de importantes instituciones
y cdmaras empresariales, ademads del apoyo de funcionarios. Etchegoyen, el
primero en visitarla, participd de un brindis y recibid un ejemplar de CIAL News
de parte de Marco Selan, Lazzara y Claudio de Pizzini.

José Garcia Hamilton, jefe de Gabinete de la Secretaria de Comercio de la
Nacion, conversé con Mario Medoro y le comentd: “Muchos demostraron
capacidad de exportacion, y es ahi donde tenemos que hacer un esfuerzo entre
el sector publico y el privado”, también subrayo la calidad de los productos.

Etchegoyen también se encontrd en Expopapeleria con Hugo Botta, titular de
Tio Tom y referente del rubro. Coincidieron en valorar el disefio y calidad de los
stands. “La exposicion representa muy bien la capacidad de disefiar y de crear
con calidad que tenemos los argentinos”, sintetizo el secretario.




novedad, esta exposicion, la décimo novena, también innovd
en la extension horaria, que por primera vez permitio abrir
las puertas de la feria en horario diferenciado destinado
a reuniones con esos clientes especiales. Y por segunda
vez convivio con la Feria del Juguete, que se desarrollé a
la par durante dos dias.

Todo eso ocurrid en el marco de una gran muestra federal: los
libreros referentes que se acercaron desde todo el pais
volvieron a ser protagonistas de la exposicion. Hubo invitados

7
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Etchegoyen también se acerco a ver las novedades de temporada escolar
que se exhibieron en el stand de Muresco. Fue durante el recorrido por los
pabellones y lo acompaiiaron Ricardo Monis y Selan.

c 1@ _4‘

Marcos Uribelarrea y Tizado hablaron sobre la innovacion y destacaron la
primera linea de cuadernos para zurdos. También se acercaron a ver las
colecciones interveniaas por dos artistas argentinas y destacaron el trabajo
que busco valorizar la industria y el disefio nacional.

Tizado dialogd con Alwin y Thomas Frosch y conocid las novedades en el
stand de Carti. “Es un orgullo ver la cantidad de empresas que apuestan al

crecimiento. Vine con mucho entusiasmo y escuché buenas noticias”, decla-
10 el ministro.

Tizado sorprendio a Horacio Spataro con un banderin de Chacarita en el stand
de SP Productos y sumé otro momento de color a la muestra. El ministro con-
verso con Felipe Mendiguren y felicito a Expopapeleria. “Es un lujo tener estas
exposiciones, vi mucha gente, todo muy bien organizado”, celebro.

Garcia Hamilton y Testori fueron recibidos por Ariel Moreira en el stand de
Liggo y dialogaron sobre productos de oficina. “Es importante y valioso que el
sector publico y el privado se acerquen y trabajen juntos”, comento Testori.
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que sumaron sus miradas y muchos que resaltaron el trabajo
conjunto. A Alexandra Pacheco, directora de Ventas Interna-
cionales de Messe Frankfurt, por ejemplo, le sorprendieron los
colores de la feria y 1a inversion en los stands. También vio las
empresas muy activas. Muchas de estas visitas, argentinas o

Expo.
ggpeleri a

-

extranjeras, fueron convocadas a sumar sus aportes para esta
cobertura que tuvo mas de cien voces.

La expo fue una gran celebracion. Recibié importantes apor-
tes y acompanantes. Tuvo el auspicio de importantes insti-
tuciones empresariales y areas de Gobierno y contd con el
apoyo de los funcionarios que la recorrieron.

En esa linea, la Camara de la Industria de Articulos de Libreria
recibid ademas un valioso reconocimiento de las autoridades
de Gobierno por la organizacion de esta edicion de Expopa-
peleria. En una resolucion avalada por la Secretaria General
de la Presidencia y los ministerios de Produccion y Turismo, el

Poder Ejecutivo la declar¢ de Interés Nacional por su aporte a
todo el canal librero-papelero y valido asi el compromiso que la
gran muestra del sector tiene con todos 10s protagonistas de
su cadena de valor, con su desarrollo, crecimiento, difusion y
expansion.

Horacio Spataro en un afectuoso dialogo con Parisi

Ernesto Parisi, ex presidente de CIAL y socio fundador de la institucion,
fue una de las visitas destacadas de esta exposicion. Referente funda-
mental de los inicios de la Camara, Parisi fue invitado y agasajado
por Horacio Spataro en SP Productos y participé del calido encuentro
acompafiado por su hijo Daniel. Compartieron una charla, un brindis,
y fotografias. En la reunion, Parisi celebrd la nueva edicion de la feria
y la destacé como una gran posibilidad para saludar a amigos. “Encon-
trarnos es impresionante, una emocion especial”’, comento. Spataro,
por su parte, coincidié en su emocion, recordd anécdotas de las fiestas
y eventos de la cdmara que lo tuvieron como protagonista y le agradecio
que haya aceptado visitar la exposicion. “Verlo con tanta energia a
los 96 afos es muy lindo”, compartio.
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La opinidn
de los
visitantes

Welcome, CABA

“Me acerqué para ver las novedades, encontrar proveedores que
todavia no tengo en mi carpeta y exponer en el panel de mino-
ristas, que fue muy nutritivo. Vi propuestas nuevas en artistica.”

Tio Tom, Rosario, Santa Fe

“Vi stands de muy buena calidad, buenos disefios. No tenemos
nada que envidiarle a ferias internacionales. Todo el desarrollo
europeo de las Ultimas ferias se esté volcando aca y eso es muy
buena noticia. Veo a la gente con mas animo, tenemos que tentar
al consumidor.”

Paper & Toys, de San Martin de los Andes, Neuquén

“Muy completa e interesante, nos hace muy bien venir. Encontré
mas novedades que afios atras. Fue muy buena idea que abra a
la mafiana pero los expositores no lo entendieron porque la mitad
estaban cerrados.”

Casa Conde, San Justo

“Vimos despliegue e inversion y me senti mejor que otras veces.
No fuimos con intencion de compra pero terminamos haciendo
pedidos. Me llamd la atencion ver artistas trabajando.”

Gerente Comercial Celulosa Argentina
“Este es un punto de reunion importante para todo el sector. Hay
gente. Es positivo para la comercializacion de los productos.”

Libreria Rayuela, de Rio Grande, Tierra del Fuego

“El encuentro cara a cara con vendedores, gerentes o duefios es
necesario. A los que estamos lejos nos ahorra tiempo. También
noté la falta de algunos referentes.”

RF Mayorista, Mendoza

“Venir a la expo es muy satisfactorio. Me asombrd no ver a firmas
de primera linea, no dejan de ser referentes de toda una historia
del sector.”

Util of

“Vi nuevos jugadores en el mercado, novedades en productos
y buenas expectativas para la temporada escolar. Expopapeleria
siempre fue muy colorida. Las nuevas marcas demuestran que es
una industria que se renueva.”

ABG, de Trelew, Chubut

“La expo sirve para estar actualizado. Todas las empresas refe-
rentes del sector deben estar. Me parece correcto pensarla para
2018.”

Casa Ralil y libreria Otofio, de Bariloche, Rio Negro
“Tenemos dos librerias y 250 proveedores. Los precios de Chile
son muy dificiles para nosotros y vine a buscar la calidad que
ellos no tienen. Resolvi todo aca en cuatro dias. Ver los productos
personalmente tiene otro impacto.”
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Emebe XXI, Avellaneda

“La feria esta linda. Me crucé con proveedores, con amigos, dije
‘estoy’. El mercado viene dificil, estda cambiando, hay que estar
atento hacia donde va.”

=4 : ..
e 3 .

Celulosa Argentina

“La feria me encanta. Estd a la altura de las circunstancias. Nin-
gln miembro del rubro se la puede perder, es una oportunidad
para ver a todos los fabricantes y distribuidores en un solo lugar.
Es un grato encuentro profesional y personal. Esta es una fiesta
del sector.”

Distribuidora Orfei, Mar del Plata
“Vli stands muy buenos, lindos, vi novedades. Esta feria esta a la
altura de las principales ferias del mundo.”

Shopping Mania, de Esquel, Chubut

“La feria siempre sirve. Es una manera importante de conectarse.
Vi muchas mochilas. Faltaban empresas grandes y tuve reunio-
nes a la mafiana pero vi pocos stands abiertos. La mafiana tiene
que ser fundamental y los stands tienen que ofrecer un box o
espacio de privacidad para hacer negocios.”
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Los Pibes, CABA

“Encontré colorido y un espiritu que hace dos afios no se veia,
vendedores con actitud para crecer, productos nuevos y ganas
para que el rubro pueda progresar. Es una fiesta para el librero.
Espero que en la proxima estén todas las empresas que tienen
que estar. Hay que creer en el sector.”

Edding

“No me sorprendio el profesionalismo de la feria porque estoy
acostumbrado a encontrar siempre este nivel de trabajo y de ca-
lidad. Me fui super contento. En cuanto a las propuestas, a los
stands y a las marcas nuevas, sin dudas estoy viendo una trans-
formacion del sector. Nosotros hoy buscamos encontrar al consu-
midor final en un evento, en una actividad, o en una feria que no
sea de nuestro rubro. Tenemos que lograr que la comunicacion
sea mas fluida con los consumidores. Cambié el paradigma. Sin
dudas nos tenemos que reinventar.”

Emebe XXI, Avellaneda

“Nos empuija lo tecnoldgico, nuestro objetivo es ver hacia donde
va el negocio. En la expo vi un cambio de imagen de las marcas,
las veo aggiornarse con el disefio.”

Papeleria Salomon, San Juan

“Esta mejor que afos anteriores. Hay muchos proveedores nuevos,
mas diversidad de productos y mas espacio para exhibirlos. Eso
hace que la expo sea mas interesante. Es la mejor plataforma.”

LK, de San Nicolas

“Tienen que estar todos los referentes, es una feria que se hace
cada dos afios. Hubo empresas y jugadores en el mercado, un
cambio importante. Me gust6 la Plaza de las Artes, vi muchos
stands con artistas y el panel de Minoristas nos sirvio mucho.”

Pen Shop, CABA

“Vine a encontrarme con proveedores y a ver lo nuevo. Encontré
novedades en artistica, que es a lo que nos estamos enfocando.
La expo es una forma de conectarnos, es basico para el rubro.”
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Acompanando
a los artistas
desde suU infancia

Tém peras Los productos Alba acompafian al nifio en sus
distintas etapas de aprendizaje y desarrollan
e U ones su creatividad. Desde sus comienzos ingresan
al mundo del arte y el color.
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Panel

uan lozzo y su hija Valeria mostraron como es el trabajo
de dos generaciones libreras y 25 afios en el copi-art. Luis
Cicerchia contd que sumd a vecinos y amigos de San Nico-
las para grabar un video institucional que recorrié su his-
toria y crecimiento de LK. Y Hernan Pundang, de Welcome,
aportd su experiencia como librero en Capital y se llevo,
de paso, otras diferentes de diversas ciudades del pais.
Junto a ellos, los referentes de Selplast, Rygo, Pensel y OX
también sumaron sus miradas. El Panel para Minoristas,
un encuentro que ya es un clasico dentro de las acti-
vidades de Actualizacion Profesional de la CIAL, volvid
a mostrar casos exitosos y a compartir buenas prac-
ticas en el canal. Acercd otras miradas posibles y ayudo a
saber por qué y para qué cambiar, asi como conocer
hacia dénde lo hacen los demas.
El panel estuvo enfocado en el cruce de vivencias, en el
valor del testimonio y en la exposicion de criterios co-
merciales en distintas localidades del pais. Esta fue su
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cuarta edicion y, como en afios anteriores, también estu-
vo coordinado y moderado por el arquitecto Héctor Suero,
presidente de la Comision de Actualizacion Profesional de
la Camara. Para él, el panel se destaca porque es una
propuesta federal, con experiencias diferentes pero
inquietudes similares. “El panel es un clasico, este afio
volvieron a asistir minoristas de todo el pais, fueron libre-
ros hablandoles a sus colegas. Comerciantes que reco-
rrieron su propia curva de aprendizaje y se acercaron
para compartir por qué fueron exitosos en sus buenas
practicas”, explico Suero.

La presentacion se enriquecié con fotos y videos, cada li-
brero contd la historia de su emprendimiento y respondio
las consultas y dudas de otros colegas. Suero guio con
algunas preguntas concretas y marcé por qué, segun el
criterio de buenas practicas, sus casos fueron exitosos.
“Volvié a ser una actividad que se destaco dentro del
sector de capacitacion, fue una charla de colega a co-



lega, un espacio con minoristas gue llegaron de todo el
pais”, agrego.

Esa propuesta federal acerco a Cicerchia y a Pundang a
los lozzo y también a los casos que presentaron Fernanda
Balla y su padre, dos generaciones que llevan adelante la
firma Selplast en Parand; a Martin Arnedo, de la portefia
Rygd, que abrio sus puertas en 1897 y que suma mas de
120 afios de historia en artistica, sobre Avenida de Mayo;
a Rubén del Rosso, de Pensel, responsable de locales en
shoppings de la Ciudad y Gran Buenos Aires; y a Marcela
Kohout, referente de los tres locales que OX artistica tiene
en Capital con rubros de arte, escolar, comercial y gréfica.

Familia, conduccion y negocio

Entre los panelistas hubo casos con dos generaciones: l0s
Balla y los lozzo. La realidad demuestra que las librerias
de familia representan un porcentaje mayoritario en la
actividad del sector, y en la expo se debatieron sus virtu-
des y también sus desventajas. En el Manual de Buenas
Practicas, la herramienta de trabajo para el sector que la
CIAL publico en 2010 en formato de guia, el factor humano
ocupa todo el capitulo 7 y también hay un andlisis mas
detallado del vinculo familia - negocio. En esa guia, que re-
corre consejos y conceptos sobre la conduccion familiar y

e

la descentralizacion del poder, se destacan las ventajas de
la empresa familiar —confianza, comunicacion, ideal com-
partido, intuicion, liderazgo, entre otros—, y también se ad-
vierte sobre adversidades: intereses en conflicto, rigidez o
poca disposicion para delegar autoridad y responsabilidad.
Ese ultimo punto sobrevold el panel durante las exposi-
ciones. El Manual recomienda aprender a delegar, tarea
que, reconoce,
€S Poco senci-
lla: en la vida
practica, la
convivencia en
una libreria de
familia se ex-
perimenta de
multiples ma-
neras y si, tie-
ne muchisimas
anécdotas. Va-
leria lozzo representd su propio caso frente a los colegas:
divertida, y también emocionada, conté que Copi-art tiene
dos locales y 15 empleados y que lograron aprender los
roles después de mucho trabajo y terapia grupal.

“Es como estar en una montafia rusa”, definio, y siguio:
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“Cuando era chica la libreria era parte de la casa, pasa-
ba muchas horas ahi, donde hoy ademas trabajo y ayu-
do. Creo que en una libreria familiar el duefio es un cacique
y los hijos son los indios, el cacique confia, pero no delega.
Nosotros fuimos aprendiendo con los afos, pero tuvimos
que hacer terapia grupal para entenderlo. La terapia nos dio
seguridad y ahora cada uno tiene su rol, el cacique empezo
a delegar mas y nosotros a sentirnos seguros. Desde hace
dos afos esa montaria rusa esta mas estable”.

La presencia de representantes de todo el pais marco
otro de los ejes del panel. Luis Cicerchia fue uno de los
que llegd por primera vez. Convocado para hablar sobre
sus cinco librerias LK, se sumd con un video que repaso
los 25 afios de historia de su marca. “Fue un video que
hicimos con gente de San Nicolds, de nuestra ciudad,
mostramos nuestro trabajo y cémo vemos el futuro,
hacia donde vamos”, sefialo. Ese fue su aporte, lo que
él agregd, pero también contd que del panel se llevé mu-
chas experiencias positivas: “Me vino muy bien escuchar
a las artisticas, fue muy buena la interaccion con ellos, es
una buena idea para poder compartir y plantear los
problemas que a veces no podemos hablar con los
colegas locales, encontré problemas similares, pero
para mi —subray6- lo mejor fue el después de la charla,
nos quedamos todos conversando”.

Para Hernan Pundang, el panel de minoristas también fue
un aporte valioso que le permitid escuchar “nuevas
estrategias de venta, de compras y sobre diferentes
manejos”, y le acerco otras experiencias para conocer mas
sobre la tendencia de venta online. Lo sinti6 como un gran
resultado, pero también destacd lo valioso de compartir
otras miradas: “Después de escuchar las experiencias y las
diferencias que existen entre los que estan en la Ciudad
y los que estan en el Interior, encontré que todos senti-
mos el negocio como la libreria de barrio, mas alla del
tamainio o de si es grande o mas chica. Descubri que
todos, en algun punto, amamos lo que hacemos”.

La charla que coordind Suero se completd con otras accio-
nes de las jornadas de Actualizacion Profesional. Este afio
también hubo una charla sobre las licencias que ganan
terreno en YouTube (con el caso de Las canciones de la
granja) y sobre como las nuevas generaciones estan mar-
cando tendencias en el consumo de entretenimiento. A esa
actividad se sumo otra conferencia sobre licencias de
Disney y sus franquicias, y también un panel sobre
la actualidad del mercado peruano, a cargo de Italo
Musso. Todos esos encuentros formaron la agenda de
Actualizacion Profesional junto al concurso de vidrieras y
fueron pensados para que los protagonistas de la cadena
de valor pudieran volver a encontrarse en el marco de la
gran muestra del sector que la CIAL desplegd en Costa
Salguero.
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Expositor “Block&Mirror”
Capacidad: 16 cuadernos
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Expositor “Inspirations du monde”
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Vidriera “Dia de la Madre”.

Taller

La vidriera es un punto de venta fundamental y da pres-
tigio al comercio. Para eso hay que planificar, armar una
estrategia para llamar la atencion, crear la expectativa y
mostrar que siempre hay algo nuevo para ofrecer”. Laura
Sanchez, la publicista y disefiadora que participd como
docente del taller de capacitacion y de la coordinacion de
equipos en el concurso de armado —un clasico de la expo—

fue clara y concreta para definir por qué es valioso que
una vidriera potencie la creatividad, busque el ingenio
y, sobre todo, proponga una idea. “Estrategia, impacto y
planificacion: siempre hay que tenerlos”, resumio.

Como ya ocurrié en otras ediciones de Expopapeleria, el
taller previo y el armado en vivo de vidrieras temati-
cas para el concurso volvieron a ser actividades cen-
trales en la agenda para minoristas. Durante todo el
proceso, que comenzd en agosto en la sede de la CIAL y
cerrd el jueves 5 de octubre con la entrega de diplomas
y reconocimiento a las propuestas en Costa Salguero. Se
trabajo en equipos integrados por representantes de libre-
rias y empresas; con la docente que los gui6 en la teoria
y las practicas.

Este afo, la novedad en el taller fue que, por primera vez,
los grupos se armaron con alumnos de distintas em-
presas proveedoras y comercios. Y asi, mezclados,
con diferentes miradas y objetivos, se los agrup6 para
trabajar sobre cuatro temas: Dia de la Madre, Navi-



dad, Vuelta al Cole y Dia del Nifio. Este afio, esos grupos
estuvieron formados por representantes de Carti, Pizzini,
Induart, Ledesma, Pensel, Zok, Cresko, Eterna Color, Fila,
Plastico del Comahue, Tienda de Utiles y Barama.

Las clases se organizaron durante cinco semanas en la
CIAL y sirvieron para revisar conceptos, aprender re-
cursos para mejorar el uso del espacio y de la ilu-
minacion, tomar herramientas para potenciar la ex-
hibicion de productos y de las marcas y para preparar
la presentacion final en Expopapeleria. Los participantes
trabajaron con teoria y con practica, vieron conceptos pero
también armaron sus propuestas y sus ejercicios directa-
mente sobre los materiales.

Hubo entusiasmo desde la primera clase. Buena predis-
posicion para distribuir tareas y roles, muchisimas ideas,
y también propuestas muy originales y sorprendentes. Al-
gunos partieron de bocetos a lapiz sobre papel pero hubo
otros que se animaron a armar escenografias minimas
dentro de cajas de cartén. Empezaron a probar propor-
ciones, alturas, profundidades, colores vy, sobre todo, a
manejar 0s tiempos con sus proveedores.

Para la docente que marco el paso a paso durante esas
mafanas, esa dindamica entre los grupos fue clave para
poder avanzar durante los dias de pruebas, aciertos, erro-
res, replanteos y satisfacciones. “Se los notd muy activos
—destaco Sanchez—; se armaron propuestas muy buenas
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El armado.

y de a poco y con preguntas y probando mucho empeza-
ron a ver que el resultado iba a lograr un gran impacto”.
Una verdadera usina de ideas.

Ese taller en la Camara genero los tiempos para que los
grupos trabajaran en la preproduccion del concurso que
se vio después durante Expopapeleria. Aunque, como
gran mision, apunt6é a demostrar una vez mas que la
vidriera es un trabajo colaborativo y el primer espacio
de comunicacion con el cliente. Un punto vital que, se-
gun sostienen los expertos, se luce y se aprovecha mucho
mas cuando provoca un impacto.

Después de las cinco clases en la sede los equipos llega-
ron al primer dia clave. A cada propuesta se le asignd un
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espacio de 3 metros de ancho por 1,5 de alto y 1,5 de
profundidad y la primera fue la del equipo del Dia de la
Madre. De ese grupo resalto el trabajo limpio y la idea de
darle a la madre homenajeada un hobbie creativo, a través
de los productos de librerias artisticas. “En la vidriera del
Dia de la Madre se mostrd una propuesta bien iluminada
y bien distribuida, usaron una frase sobre la pared para
destacar la fecha y la idea del taller de una mama que
pinta. Mostré muy bien las marcas que querian exhibir”. El
equipo estuvo formado por Aldana Benitez Vega, Ana Inés
Sanchez, Gerardo Ruhl, Lucia Maceri y Lorena Truchjah.
La Navidad llegd el segundo dia. Usaron un espacio de
igual dimension y se apoyaron en los objetos comunes
para esa celebracion. El armado estuvo a cargo de Agus-
tina Milone, Martin Castafio, Mariana Delfino Moralejo y
Georgina Albasini, mostré una escena navidefia con un
chico abriendo los regalos acompafiado por una mama
y un Papa Noel a través de una ventana, y asi ayudd a
instalar el concepto.

El tercer dia marco que ya era tiempo de anticipar la vuelta
al cole. Fue un aviso que llegé desde una vidriera ludica,
divertida y muy pensada: para ese trabajo, Cecilia Céace-
res, Cristian Sanchez, Maria Eugenia Silva, Maria Laura
Bianco, Paula Favaloro y Jimena de la Pefia propusieron la

idea de una maquinita para sacar peluches que, en lugar
de juguetes, permitia rescatar Utiles escolares y ganar-
los como premio. Jugaron con el tamafio para llevar la
consigna a una gigantografia, con una pinza y un joystick
enormes.Resolvieron el resto con luces y hasta con el so-
nido tipico de las maquinitas de juegos.

El dltimo grupo cerrd la Ultima jornada de Expopapele-
ria con una fiesta de pijamas. También sumaron musica
y luces, y hasta una carpa en una escenografia que jugo
a mostrar una escena nocturna. Puro juego. Fue el traba-
jo de Mdnica Pereyra, Daiana Gonzalez, Gabriela de Zok,
Laura Dominguez y Marcela Canepa y el resultado dejo
satisfechos a todos.

Las cuatro propuestas armadas y exhibidas atraje-
ron al publico y también al reconocimiento con un
diploma y premio para el equipo de Navidad. EI con-
curso fue, una vez mas, el cierre de una herramienta
valiosa para que los libreros y minoristas del sector
encuentren inspiracion, trasladen las ideas que ven
a sus propios comercios y potencien sus futuras vid-
rieras para que luzcan cada vez mas atractivas para
los clientes.

Ya en el cierre, los participantes agradecieron a las em-
presas que aportaron los materiales que les pidieron y
valoraron que la actividad sirviera para que libreros y
participantes comprendan que es necesario destacar
una vidriera con calidad. “Pudieron entender por qué el
producto es la estrella y que el costo es menor cuando
se trabaja con una idea creativa”, dijo Sanchez.

Martin, que fue parte del grupo de Navidad pero también
ayudo a otros compafieros, resaltd que en la experiencia
aprendio a “mirar una vidriera, a entender por qué y
para qué”. Su compafiera Georgina agrego que fue “muy
positivo mezclarse con colegas de otras empresas
para poder lograr una idea mas completa y mas in-
tegral”, y Agustina y Mariana se mostraron satisfechas
con la experiencia colaborativa. Una armonia que lograron
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Asesoramiento en vidrieras para libreros.
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construir durante las clases del taller y que después dis-
frutaron en el reconocimiento del certamen.

“El concurso de vidrieras ya es un clasico; lo mas im-
portante de él es la curva de aprendizaje que se realiza
cuando los grupos —previo a la feria— se ponen a trabajar,
ese trabajo en equipo se logra con proveedores que res-

ponden al tema y también con comerciantes minoristas
que mandan a sus equipos de trabajo a estas jornadas de
capacitacion”, detall6 Héctor Suero, referente de la Co-
mision de Actualizacion Profesional de la CIAL y miembro
del Comité Organizador. Y, ya con una evaluacion general,
concluyo: “Las tematicas se pautaron en el taller y reco-
rrieron cuatro temas diferentes; hubo un primer premio
que cerrd el certamen pero en realidad ganaron todos,
porque en esta experiencia se gana con el ejercicio”.
Trabajar lo creativo es un desafio que contagia: no solo
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porque una idea genera otra idea y a la vez esta crea
ofra nueva mas y asi muchas mas, sino también porque
transmite un gran entusiasmo.

Otro imperdible de vidrieras:

La vidriera también fue protagonista en el ingreso al pre-
dio de la expo. En ese sector, la arquitecta y especialista
Titina Castro armo tres vidrieras tematicas para mostrar
metodologias de trabajo e inspiracion. La primera exhibid
una libreria escolar y de fantasia, la segunda trabajo con
elementos de técnica y artistica, y la tercera recorrid una
propuesta para informatica y el area comercial.

En el mismo sector, y también en el living de la CIAL del
ingreso al pabellon, Castro guié dos charlas sobre uso de
recursos y materiales que hay en el mercado y aseso-
ré sobre iluminacion, montaje y uso del espacio. Las dos
actividades estuvieron pensadas para responsables de
vidrieras minoristas. “En la primera charla profundizamos
sobre efectos de iluminacion, disefio y uso de materiales,
y en la segunda avanzamos con un desglose y tips para
conocer cOmo se hace una vidriera, repaso.

“Esas vidrieras tematicas trabajaron productos y con-
ceptos de libreria escolar y fantasia, libreria artistica, re-
galeria, libreria comercial e insumos, fue una propuesta
integral para entender que la vidriera es el primer con-
tacto del publico consumidor con el punto de venta. Estas
propuestas buscan seducir lo que deberia ser el primer
objetivo para conquistar la decision de nuestros clientes”,
cerrd Héctor Suero. l
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Las licencias
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rimero aparecio la A, de Avengers (Vengadores). A me-
diados de noviembre, Marvel filtro solo esa letra del nuevo
logo de los superhéroes y asi aviso que se venia algo nuevo
e inmenso. Después llegd un trailer y con él no solo las pri-
meras revelaciones de la trama de la nueva aventura de sus
protagonistas, sino también un furor inmediato. Gigante. Un
récord absoluto: solo en el primer dia de difusion, el 29
de noviembre ultimo, el trailer de Avengers: Infinity War
llego a tener 230 millones de visualizaciones, y con ese
niimero —esperado, tal vez anunciado— se convirtid en el
avance mas visto de la historia en tan corto tiempo.
El impacto que generd ese primer adelanto del filme (de
apenas dos minutos y 31 segundos) no solo dejé a los se-
guidores de los superhéroes con mucha mas expectativa
en todos los canales de difusion de Marvel y Disney, tam-
bién demostrd que la gran apuesta de sus compaiias
ya se perfila como el estreno mas esperado de su uni-
verso cinematografico y, a la vez, una de las licencias
mas buscadas para la temporada 2018.
Avengers: Infinity War es el maximo crossover del cine de
superhéroes de los estudios Marvel. La pelicula fue dirigida
por los hermanos Russo y continuara la saga de los Ven-
gadores originales (con Iron Man, Capitan América, Hulk,
Thor y Viuda Negra, entre otros), pero también sumara a los
Guardianes de la Galaxia y otros superhéroes que fueron
incorporados en los filmes mas recientes de Spider-Man,
Doctor Strange y Pantera Negra.
El estreno esta previsto para mayo del afio préximo y ten-
dra en una sola pantalla a Chris Evans, Robert Downey Jr.,
Scarlett Johansson, Mark Ruffalo, Chris Hemsworth, Bene-

Las franquicias apuestan a que 2018 sea un gran afo con el relanzamiento de los personajes mas
fuertes de Marvel y con el buen resultado de las figuras de DC Comics.

dict Cumberbatch y Cate Blanchett, entre muchos otros. En
numeros significa miles de millones: solo este afo el Gltimo
filme de Thor recaudd 790 millones de ddlares y Spider-
Man: De regreso a casa trep6 a 880 millones. DC comics,
su eterna rival, también espera mas récords después de un
2017 que puso a Wonder Woman otra vez entre sus estre-
llas (dej6 821,8 millones) y que mostrd a Batman, Superman
y Flash con nuevos trajes en la nueva Liga de la Justicia.
Todos esos personajes son fuertes protagonistas de
las licencias que se replican en redes sociales, con-
venciones Y, por supuesto, en articulos de libreria y
escolares. En Expopapeleria el fendmeno se vio en mu-
chos stands con productos de estas y otras licencias, como
fitbol y personajes de television, y se tratd en detalle en un
panel que profundizd claves para trabajar con personajes
de Disney, Marvel y Lucas.

El encuentro, que tuvo el aporte de Fun for Kids (la agencia
representante de esas licencias), sirvid para conocer por
qué se trata de una gran oportunidad para proveedores,
mayoristas, distribuidores y minoristas que trabajan Utiles,
juguetes y accesorios. Se analizo el sistema de compras y
se presentaron las nuevas producciones y personajes para
la tevé y la pantalla grande de la mano de Marvel y los
éxitos clasicos como Mickey y Star Wars.

Marvel tendrd a todos sus héroes
Jjuntos en una sola pelicula

El panel sobre licencias

mostrd como trabaja con

a2 productos de libreria
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9"35Jornadas Docentes
emExpopapé[érla 201‘?

ubo grandes lecciones y motivaciones gigantes. Hubo risas,
bailes y musica. Hubo caras atentas y caras emocionadas.
Hubo asombro y, sobre todo, mucho por descubrir, probar y
jugar. Las 9" Jornadas Docentes de esta Expopapeleria
empezaron como una actividad paralela a la muestra, pero
al final de la semana, después de los cuatro intensos dias
de trabajos compartidos, terminaron ganando espacio y vuelo
propio. Pasaron mas de 20 especialistas, docentes y ta-
lleristas, se dispuso de un gran auditorio que se transfor-
mo en diferentes salas segun fuera necesario y 25 em-
presas aportaron materiales destinados a los asistentes.
El cierre dejo la fotografia que mejor sintetizo este evento: con
una sala llena, el gran maestro Carlos Gianni regalé una

despedida que fue una celebracion y también un homenaje

-

cantado a la libertad.

Las cuatro tardes de estas Jornadas incluyeron todo tipo de
trabajos compartidos. La CIAL estuvo a cargo de la organiza-
cion, la realizacion y el armado. En tanto que la coordinacion
pedagagica del evento fueron responsabilidad de la Organi-
zacion Mundial para la Educacion Preescolar (OMEP). Los
talleristas compartieron una grilla que se basd en los in-
finitos usos del papel en las aulas de los primeros afios; y
los asistentes —maestros, docentes, profesores y estudiantes
de Educacion— compartieron mesas de trabajo, materiales
para crear y, sobre todo, la pasion por ensefiar y por seguir
aprendiendo.

Fue, una vez mas, un encuentro solido y de calidad, pensado
por el equipo de la Camara, junto con sus empresas asocia-
das, para reforzar el compromiso y los lazos que la entidad
promueve todo el afio con los maestros. Las conferencias
se ordenaron para profundizar y analizar los desafios de
la educacion actual en el nivel Inicial y el valor de la ex-
presion corporal en esos primeros afios. El resultado generd
un espacio de encuentro para que los representantes de la
industria y los docentes volvieran a compartir experiencias de
ensefianza y aprendizaje.

En esa linea, la apertura de los talleres quedd en manos de
Elena Santa Cruz, docente v titiritera, y de Laura Pitluk, li-
cenciada y profesora en Ciencias de la Educacion: la primera




uso6 papeles, tijeras y marcadores para armar las cajas para
poesia escondida y los titeres de dedo que construyé para
mostrar como se pueden recuperar aquellos rituales que mas
humanizan en la Educacion, y Pitluk, por su parte, aporté sus
perspectivas sobre el rol de los educadores y directivos.

A ellas se sumd Mariana Spravkin, con un taller de collage

Los talleristas trabajaron técnicas del collage a partir del papel.

que incluy6 un kit de pinturas y herramientas para armar es-
culturas de papel. “Participé con un grupo muy entusiasta
y dindmico, con muchas ganas de trabajar, tuvimos un
buen espacio de labor y vi materiales muy interesantes

Carlos Gianni y Fabian Suigo armaron un show con papeles, con-
signas musicales y algo de destreza para bailar: “Intentamos ha-
Cer un juego que integrara todos los lenguajes”, explicé el maes-
tro, autor de Vivitos y coleando'y Derechos torcidos.

2 Como elegiste la musica para este taller?
Pensamos en el concepto de Expopapeleria y buscamos una can-
cion que hablara del papel, de las alas, de volar, que hablara de
las posibilidades de manejarse a uno mismo. Por eso cantamos
Péjaro de papel, una cancion que habla de alas propias y sobre
la libertad.

¢Qué pueden aprender los alumnos de esa letra?

La libertad es el valor mas importante. Permite que desde chi-
quititos podamos buscar y podamos ir encontrando algo en esa
bdsqueda. Habla de tener cierta organizacion con uno mismo,
por eso lo de ‘comandante’. Ademas, cuando uno canta ya esta
descubriendo una manera distinta de vincularse con los demas y
encontrar la libertad en el canto es maravilloso.

La libertad es el valor mas importante

para probar”, conté después de la experiencia. La docen-
te es licenciada en Artes con Orientacion a la Ensefianza, es
egresada de la Escuela Nacional de Bellas Artes y dio uno de
los talleres mas participativos de estas Jornadas.

Daniel Calmels también tuvo un auditorio lleno para pre-
sentar una charla sobre “papeles de la infancia”. Frente

Las clases prdcticas mostraron color y creatividad.

a un publico curioso y muy respetuoso, el escritor, psicomo-
tricista y psicdlogo social habld de la importancia del trazo
y del cuaderno escolar y recordd sus vinculos con el papel
desde que era muy chico. “Durante la nifiez vivi cerca de una

¢Qué le suman estos talleres al docente?
Los docentes estan muy agarrados a lo que pasa siempre. Y po-
cas veces tienen novedades 0 nuevas propuestas. Lo que mas
me interesa —mas alla de que aprendan cosas de musica o que
aprendan las canciones— es que aprendan las preguntas que uno
se tiene que hacer con la musica y, fundamentalmente, que pue-
dan jugar a inventar con los chicos de hoy las nuevas canciones
que seran las canciones del mafiana.

Carlos Gianni cerrd las jornadas.

Mdsica y juegos.
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imprenta y para mi ese mundo era un suefio con maquinas
que estaban llenas de misterios”, recordd. También destacd
que las Jornadas son atractivas porque ofrecen productos
que a veces escasean y que incluso “parece Disneylandia por
la cantidad de material que habia para jugar”.

Calmels se mostro a favor de “combinar lo comercial con la
capacitacion” en una feria como esta y la sintetizd como “un
mundo muy sutil de materiales, texturas y colores”. Laura

Los paneles se enfocaron en la labor con alumnos mas chicos.

Daniel Calmels cautivé con su charla sobre papeles de la infancia.
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Bianchi, otra de las talleristas, también reconocid la propuesta
de las Jornadas: “Esta es la primera vez que trabajé en la
expo y me parecio sumamente valioso, fue un enriquecimien-
to tanto para los expositores como para los docentes, para mi
la expo es como un festival con stands y materiales que me
deslumbran, por eso vine a conocer productos para probarlos
e incorporarlos a mis actividades”.

En otra actividad, Karina Malvicini, profesora nacional en Edu-
cacion Musical, trabajo con mucho ritmo sobre alfabetizacion
cultural: jugo con actividades de canto y explor¢ instrumentos
para la primera infancia. Perla Jaritonsky la siguié con juegos
disparados a partir de papeles celofan, crepé y cartulinas y

pensados para desarrollar el placer y la alegria. Y en la misma
linea Ana Maria Porstein se sumo con su propuesta de juegos
propios y bailes también con papel. En otros turnos estuvieron
Adriana Castro a cargo de dos talleres y Rosario Giménez con
su conocimiento de origami.

Pablo Eisbruch, licenciado en Ciencias de la Educacion y di-
rector del estudio pedagdgico Pegmata, coording otra de las
conferencias centrales y novedosas. “Fue muy gratificante,

Elena Santa Cruz coording el taller “rituales que humanizan

conversamos sobre innovacion y creatividad buscando un
formato de salida de nuestros patrones mentales y generando
nuevas estrategias de ensefianzas innovadoras”, comentd. A
continuacion, agregd: “Se dio un encuentro con un publico
bien diverso en edad y formacion, hubo debates muy intere-
santes y se gener6 un clima divertido de trabajo, fuimos ejer-
ciendo la creatividad para llevarnos herramientas concretas;
fue una experiencia sumamente enriquecedora”.

Entre las participantes de estas tardes estuvo Mariela Heredia:
“Vine con la expectativa de poder capacitarme y probar mate-
riales —conto—. Yo soy de un area de literatura, comparti talle-
res con docentes de otras areas y a todas nos sirvio venir por-

”
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que a veces no tenemos acceso a este tipo de capacitacion”.
Con esta edicion, Stella Maris Calderone sum¢ su cuarto afio
en las Jornadas y Silvia Lugones la segunda desde que es
docente. “Las clases estan a cargo de talleristas presti-
giosos en el nivel inicial, nos amplian la mirada, tienen una
generosidad increible y nos dan material para trabajar con
libertad, al final nos llevamos mucho aprendizaje”, resumid
la primera. A su colega, la experiencia le sirvio ademas para
aprender “como usar los productos de manera mas creativa
en el aula”.

ese resultado y ese animo: “La gente se involucrd, respondid,
participd; tuvimos muchisimas expectativas desde que la CIAL
nos convoco y trabajamos para acercarnos a otro publico.
Esta exposicion es un espacio no convencional para nosotros
y lo que propusimos fue venir al encuentro para trabajar jun-
tos”, resumio.

Para el final, el espacio de aprendizaje de Expopapeleria se
dio el gusto de tener al gran maestro Carlos Gianni, autor de
las canciones de las obras de Hugo Midon, al frente del ltimo
taller. El jueves 5, el compositor que mas ha inspirado al teatro

e e ] P &
El licenciado en Ciencias de la Educacion, Pablo Eisbruch, ofrecio una charla La nueva generacion compartio sus fotos en las redes sociales
acerca de la innovacion y la creatividad en la escuela. con #expopapeleria.

El testimonio de Pablo, otro docente, también destact esa
posibilidad de acercarse a novedades. “Suele pasar que los
chicos conocen los nuevos productos antes que los docentes,
por eso es muy bueno venir y estar al dia”, detalld. Como
ellos, el resto de los participantes se mostro satisfecho. Y
Maria Castiglioni, coordinadora del equipo de OMEP, destacd

Aporte de materiales

A las empresas que participaron con sus materia-
les para la realizacion de los talleres y los regalos
para los maestros, la CIAL les agradece muy
especialmente: Angel Estrada, BIC, Carti, Celulosa
Argentina, D. Rabanal, Eterna Color, Medoro, Alba,
Ledesma, Libesa, Luma Productos, Muresco,
Pelikan, Pizzini, Plantec, Plasticos del Comahue,
Micro-Simball, Silkstone, The Folders.

infantil y que marcaron a muchas generaciones de alumnos
—y también de maestros— improvisd, cantd y jugd acompania-
do por el actor Fabidn Suigo, otro de los valiosos nombres del
teatro y la cultura infantil. Juntos, Gianni, Suigo y el publico,
regalaron una celebracion y construyeron un momento de
magia y musica inspirada, sobre todo, en la libertad.
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El arte de pintar con mandalas.

a Plaza de las Artes se transform¢ este afio en una ver-
dadera ciudad de artistas. Alfredo Segatori trabajo sobre
el enorme mural que empezd y termind durante las 28 horas
de la muestra, Luis Orddfiez cre6 y regald caricaturas a los
visitantes; ademas, expertos y profesores de arte coordinaron
talleres presentados por ocho empresas del rubro, otro grupo
de artistas también creo, pintd y decord obras en el espacio

del pabellén 1y, de fondo, el Bondi Gallery, la galeria an-
dante y rodante del grupo de Segatori, se convirtio, de
paso, en el selfie point que muchos visitantes eligieron
para llevarse una foto en Expopapeleria.

Segatori, uno de los muralistas mas experimentados del pais
y autor de muchas obras gigantes que hay en las calles de
Buenos Aires, fue el primero en llegar con sus materiales y,
por el fin que buscd su intervencion, también el Gltimo testigo
de la intensa labor creadora en la Plaza de las Artes. Su obra,
un mural de 5 por 15 metros que mostrd el concepto
de arte urbano que se presento en la expo, demando un

El espacio de creadores se destac6 con el mural de Alfredo Segatori en el centro de la
escena, el Bondi Gallery atrajo a todas las cdmaras y hubo artistas trabajando en vivo

trabajo continuo de la apertura al cierre, una mesa repleta
de aerosoles, pinceles de todo tipo y espesor, pinturas para
retoques y hasta una pequefia grua tijera que lo ayudo a llegar
a los detalles méas altos.

“Fueron cuatro dias intensos, de super accion; nos acom-
pafidé mucho publico y tuvimos el apoyo de las empresas,
algo muy importante para los artistas y para este tipo de

acciones; hay mucho arte para hacer”, dijo el muralista. Con-
t6 que trabajo con aerosoles a mano alzada, acrilicos y otros
materiales que tuvo a disposicion y que compuso la imagen
a partir de tres fotografias: una imagen de Quino trabajando
(un guifio-homenaje al autor de Mafalda), la de un chico di-
bujando y la de un perro. La idea, explico, fue “juntarlos para
mostrar a los tres compartiendo una mesa de arte”.

La accion fue pensada por la organizacion de Expopapeleria
para que, una vez terminada la feria, el mural pudiera ser divi-
dido en tres partes de 5 por 5 metros para ser donado a tres
entidades de bien publico. “Es una apuesta innovadora que va

Acrilex: demostraciones de técnicas artisticas.

Paula Diagosti, arte intervenido.

M cial news
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Técnicas con marcadores.

60 cial news

a permitir que el trabajo cumpla con su fin; se hizo para mos-
trar como se trabaja un mural, se pint6 en esta plaza dedica-
da al arte urbano y en el final, cuando esté instalado en los
lugares elegidos, va a quedar exhibido para que muchos
puedan verlo, eso es lo buscamos los muralistas”, cele-
bré Segatori. En el acto de cierre se anuncid la donacion al
Hospital Pedro de Elizalde —ex Casa Cuna—y al Centro
Cultural del Hospital Borda.

“Segatori hizo un gran trabajo para reflejar el arte urbano y
para mostrar con qué producto estd sumando la tendencia.
Hizo un gran aporte al canal porque reflejd lo que significa el
arte callejero y porque ademas mostrd productos y cdmo po-
demos venderlos en nuestros negocios, también sumo el Bon-

. -

di Gallery, un colectivo Mercedes Benz 911 totalmente inter-
venido por él”, sintetizo Héctor Suero, del Comité Organizador.
Ademas del mural y del Bondi Gallery, la Plaza de las
Artes sumd en esta edicion mucho publico mas. Pasa-
ron artistas, aficionados, docentes, creadores, muralistas,
dibujantes y emprendedores. También la recorrieron libreros
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planfec

que Se acercaron a ver el testeo de los nuevos productos vy
ocho empresas que colaboraron con materiales y orga-
nizaron talleres: estuvieron, con distintas actividades,
Eterna, Compaiia Sur Latina, Muresco, Raber, Plantec,
Grupo Convertidor Papelero con sus papeles plantables
Romani, Alba y Heyco.

Ordofez se sumo de la mano de Plantec y dibujé sobre un
bastidor, muy cerca del mural. “Vi muchas personas con
vocacion artistica, jovenes y adultos a los que les impor-
ta el arte. Verlos aca es maravilloso. Y mostrarles el don de la
caricatura, que es un rubro de un arte popular, €s una mision
cumplida”, puntualizd. Otras artistas que también pintaron en
vivo fueron Marian Gez y Paula Diagosti: Gez trabajd y expuso

una obra que llamé Arte extremo y que ocup6 un bastidor de
1,50 por 2 metros, y Diagosti mostrd técnicas mixtas sobre
objetos intervenidos.

Clases y talleres para todos
Entre el mural y el Bondi Gallery, y de frente a los artistas, la

El mural de arte urbano se realiz6 con el aporte de materiales de:

El caricaturista Luis Ordofiez, invitado por

Plantec, dibujo a los asistentes.
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ofrecidas por Heyco.

Carti contd con el dibujantre Tuly Marts.

Plaza sumo ademas una gran mesa de trabajo para los talleres
de arte. El primer dia quedd en manos de Natalia Zaballa: invi-
tada por Muresco, la docente mostrd como hacer manualida-
des con cartulina entretenida y convoco a docentes de nivel
inicial y primaria. Hicieron plegados y cortes que aprendieron
para repetir después en el aula. También el lunes, Eterna armd
un minucioso taller de estampado y el grupo que participd
se llevo la técnica y también el trabajo terminado a casa.

Raber siguio el ritmo con su taller de termoformado con goma
eva, una técnica que usa el calor sobre piezas de goma
eva para hacer relieves, y le pasd la posta a Romani Plantable:
la firma, que abrid las actividades del segundo dia, propuso un
taller de reciclado y cuidado del medioambiente con su
linea de papel con semillas, un producto sustentable que

propone reciclar en vez de desechar. Hecho con incrustacio-
nes de semillas horticolas y florales, sus papeles pueden ir a
macetas, formar miniviveros y, con el tiempo, transformarse
en brotes de arométicas o flores. Mora Godoy ensefio el paso
a paso con claridad y paciencia y reafirm¢ el slogan de la
firma: “Plantalo, cuidalo y miralo crecer”.

Los talleres ecoldgicos siguieron con una actividad en la que
se utilizaron bolsas, pensada para docentes de los primeros
niveles. En ese grupo hubo maestras que llegaron desde las
Jornadas y que, guiadas por la docente Marcela Santillan, su-
maron entusiasmo a la propuesta de Acrilex para pintar sobre

tela y con relieve. La misma tallerista coordiné otra actividad
que presento técnicas mixtas faciles y simples para que
puedan aplicarse a las tareas escolares.

Entre los aportes mas coloridos estuvo el de Rubén Silva y
sus técnicas mixtas. Entre los llamativos y novedosos se
destaco el de Noelia Colombatti y su técnica de pintura
Angoe: despacio, con una paciencia infinita, Noelia mostro
como se pueden transformar objetos con un trazo delicado,
enredado, ordenado v, al final, bellisimo. Sus guitarras inter-
venidas también se lucieron en el stand de Compafiia Sur
Latina, donde trabajo con técnicas inspiradas en mandalas.
Romani Plantable se sumoé a las clases de esta técnica de
dibujo e ilustracion, favorita de muchos que la buscan como
arteterapia. En ese caso, la propuesta fue guiada con disefios

de la firmay con pinturas Alba.

Toda la mesa de trabajo, que repitio talleres en varios casos,
compartio el espacio de la Plaza con los equipos de vidrie-
ras, que ocuparon uno de 10s extremos con sus propuestas
tematicas. Toda la Plaza fue inspiracion: durante cuatro
dias Expopapeleria estuvo en pleno movimiento, logré
ponerle accion a las propuestas y explord, en todas las
areas posibles, los colores, las texturas, la gran variedad
de recursos y las posibilidades infinitas que hoy dan los
materiales que se ven en librerias y que se mostraron a la par
en todos los stands de artistica de la exposicion.

Rubén Silva trabajo técnicas mixtas.

Augusto pefia fue invitado por CIAL y se
destaco por sus retratos.
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Alejandro Carosso, junto a integrantes del
Comité Organizador de la expo, recibiendo la
placa por los 50 arios de Famyca.
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ste afo, la Plaza de las Artes se destaco como una de las
propuestas mas valiosas de Expopapeleria.
Desde la apertura y durante cuatro dias de feria fue espa-
cio de color y creacion, de accion en vivo y de celebracion,
y en la ultima jornada ademas fue el marco ideal para el
coctel de cierre junto a todos los que formaron parte de la
exposicion. Asi, con invitados rodeados de obras, pinturas
recién terminadas y el gran mural de la expo, el brindis
mostrd el espiritu de camaraderia y acompao al recono-

Gustavo Schmunk y Eduardo Bakero,
representantes de Fellowes, reciben de Marco
Selan la plaqueta por los 100 afios de la compariia.

Brindis, distinciones

cimiento de empresas y entidades que se destacaron por
su trayectoria. Se presento la obra terminada de Alfredo
Segatori, de 15 por 5 metros, que se dond a entidades de
bien publico. También se entregaron los diplomas de re-
conocimiento a los participantes del concurso de vidrieras
que cerr¢ las actividades de las Jornadas de Actualizacion
Profesional. En el acto, el Presidente de la CIAL, Vicente
Lazzara, agradecid a los visitantes y expositores, celebro la
convocatoria de este afio y anuncié que se esta analizando

Vicente Lazzara, Presidente de CIAL, le entrega a
Mario Medoro el reconocimiento por los 80 afios
de la empresa.
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Marco Selan, Presidente del Comité Organizador de Expopapeleria, agradeciendo a los

la posibilidad de que Expopapeleria se lleve a cabo durante
los afios pares.

Los reconocimientos fueron presentados y otorgados por
los integrantes de la Comision Directiva y del Comité Or-
ganizador. Se entregaron tres placas por trayectoria a la
empresa Famyca, que cumplio 50 afios, a la empresa Félix
A. Medoro por su 80 aniversario y a la firma Fellowes por
sus 100 afios de participacion en el sector. También se
distinguié con una placa al Presidente de la Asociacion de

Claudio Terrés, presidente de la Asociacion de Fabricantes de Celulosa y Papel,
recibiendo por parte de autoridades de CIAL, la placa por los 85 afios de la

institucion.

news

expositores su participacion.

Fabricantes de Celulosa y Papel, Claudio Terrés, en reco-
nocimiento a los 85 afios de esa entidad.

En el mismo acto, la organizacion de Expopapeleria anun-
cid la donacion del mural al Hospital General de Nifios
Pedro de Elizalde —ex Casa Cuna—y al Centro Cultural del
Hospital Borda. Accion que validd una vez mas el compro-
miso que la CIAL viene desarrollando de manera sosteni-
da con intervenciones en el ambito de la responsabilidad
social.
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El equipo ganador del Concurso de Vidrieras “Navidad”.
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La filial argentina
fue la primera
subsidiaria de la
region

Maped

La firma fue creada en 1947 y crecié como

empresa familiar
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La empresa francesa Maped, que hoy tiene sede central
en la ciudad de Annecy y presencia en todo el mundo, esta
celebrando este afio su 70 aniversario con 20 filiales en
mas de 125 paises y una fuerte participacion en el merca-
do librero-papelero argentino.

La firma fue creada en 1947 por Claude Lacroix y se de-
nomina asi por la sigla que le da el nombre: Manufacture
d’Articles de Précision Et de Dessin. Experto en la elabo-
racion de articulos de precision, Lacroix se especializo pri-
mero en la fabricacion de compases y después también
en otros articulos de disefio. Con los afios sumo el aporte
de Jacques, segunda generacion de la familia y promotor
de una mirada que lo llevo a diversificar su actividad y a
extenderla a la produccion de lineas de oficina, material
escolar y para el ocio creativo.

Desde entonces la empresa continda ese desarrollo, que

siete décadas después la encuentra en el rubro junto a las
compariias lideres en articulos escolares. Hoy tiene mas de
dos mil colaboradores, una veintena de filiales en las que
trabajan mas de cien agentes o importadores, una oferta
amplia para usuarios de todas las edades y un proyecto
que acomparia con lanzamientos constantes y que apues-
ta, de la mano de Antoine y Romain Lacroix —la tercera ge-
neracion que la representa—, a continuar innovando desde
el disefio y la calidad de sus productos.

Dentro de ese proyecto Maped también llegd a la Argentina
y en 1999 abrio su filial en el Parque Industrial de Pilar. Esa
sede, que cuenta con una planta de 6.000 metros cuadra-
dos, fue la primera subsidiaria de la region, y desde ahi
comenzd el desarrollo comercial y luego productivo hacia
el resto de Latinoamérica.

“Desde Argentina estamos acompafiando el negocio de di-
versificacion que el grupo lanzd a nivel mundial con la linea
de jugueteria didactica Maped Creativ; las perspectivas
para esta temporada son positivas, siempre de crecimiento
y consolidacion; venimos de afos dificiles en los que el
mercado se reconfigurd, pero tenemos buenas expectati-
vas y seguimos apostando a lanzamientos, nuevos disefios,
mas innovacion y a la calidad que siempre estuvo en la
historia de Maped”, contd Ivan Kotllar, Gerente Comercial y
de Marketing de Maped Argentina.

Hoy, tanto la filial local como sus otras sedes en otros pun-
tos del mundo se suman y extienden la celebracion por el
70 aniversario también a los clientes y proveedores que
acompafian a la marca francesa desde hace tantos afios.
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De izquierda a derecha: Francisco Vadone miembro del Consejo Directivo
de APTA; Héctor Suero, Presidente del Consejo Editorial de Cialnews;
Arturo Herrera, Editor Cialnews y Sebastidn Gallo, jurado de UCES.

La tapa de Cial News fue reconocida

por el

na vez mas, Cial News fue reconocida con uno de los
premios APTA Rizzuto que la Asociacion de la Prensa
Técnica y Especializada Argentina (APTA) entrega todos
los arios a aquellas publicaciones que se destacan en la
difusion de tematicas especializadas.
Este ario, la dltima edicion del concurso de APTA desta-
c0 a la revista de la Camara de la Industria de Articulos
de Libreria con el Segundo Accésit en la categoria Tapas
por la portada de su edicion 21, inspirada en el lettering y
dedicada a las tendencias en marcadores y al anticipo de
Expopapeleria 2017.
Este reconocimiento al trabajo y la presentacion de Cial

Titulo recuadro
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2015

 Premio a la mejor nota por la publicacion de “Crayones”.
e Mencion por el “Informe Especial de Paperworld 2015”.

2014

 Primera Mencidn en la categoria Notas Periodisticas por la publicacion
de la cobertura de Paperworld 2014.

e Premio al Mejor Catéalogo de Instituciones por Expopapeleria 2013

e Cial News, reconocimiento a la trayectoria por los cinco afios cum-

plidos.
2013

Cial News, reconocida por APTA en la categoria Revista de Instituciones.

News se sumd a otros premios que APTA ya otorgd en
afios anteriores a esta revista, por su labor periodistica y
su compromiso con el lector, al abordar los contenidos del
canal librero con precision y profundidad.

En esas ocasiones se destacaron las coberturas de Pa-
perworld, la edicion de Sefio News, el Catdlogo de Expopa-
peleria y la trayectoria de la revista cuando cumplio cinco
afos de presencia en el sector librero-papelero.

El premio APTA Rizzuto fue creado en 1958 como un es-
timulo a la produccion editorial y a los profesionales que
intervienen en la actividad. Lleva ese nombre como home-
naje a Antonio F. Rizzuto, fundador de esa institucion.
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La Noche de
los Museos

La Asociacion de Fabricantes de Celulosa y Papel (AFCP) celebré su 85 aniversario con una
exposicion tematica que mostré obras de siete prestigiosos artistas.
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a Noche de los Museos, la gran fiesta anual de la cultura
en la que la Ciudad de Buenos Aires abre sus espacios cul-
turales mas valiosos con actividades y celebraciones para
todo el publico, también tuvo en su Ultima edicidn una gran
exposicion dedicada al papel. La muestra fue organizada
por la Asociacion, abrid para el evento portefio y tomd los
espacios de la AFCP en la sede de avenida Belgrano 2852
bajo la consigna “Papel: esencia y materialidad”. Solo en
la jornada inaugural, durante la noche del sabado 4 de
noviembre, la visitaron mas de mil personas. La intencion
fue mostrar y demostrar, en una sola y gran exposicion,
como el arte contemporaneo también tiene su vinculo y su
esencia en el papel y como
puede materializarse en ese
soporte logrando obras ins-
piradas y exquisitas.

La exposicion, que también
tuvo visitas guiadas para
alumnos de escuelas prima-
rias y secundarias y activi-
dades hasta su cierre el 15

de noviembre, fue presentada por el Presidente de la AFCP,
Claudio Terrés, contd con la curaduria de Eugenia Garay
Basualdo y exhibio obras de siete artistas: Manuel Ameztoy,
Elba Bairon, Osvaldo Decastelli, Pablo La Padula, Andrea
Moccio, Mariana Sissia y Maria Laura Valentini. Antes del
cierre también hubo un recorrido guiado por la curadora
para conocer el “work in progress” de la exposicion.

En su presentacion, la experta dio la clave sobre la llegada
del papel a un evento de museos: “En el campo artistico
el papel fue considerado tradicionalmente como soporte,
y desde el siglo XX ademas como elemento constitutivo de
las obras de arte”, sintetizo. La muestra que presento fue
armada con un guion circular y permitid ver obras con re-
miniscencias de las artes orientales, un triptico en cartulina
que mostrd un horizonte de humo con marcas de un fuego
que no llegd a consumirlo todo, una biblioteca con papeles
kraft y luces de led, otra obra con siete metros de papel
ahuesado con la técnica del froftage, y hasta un espacio
entero dedicado al collage, una técnica que recordd y ho-
menajed trabajos de imprescindibles, como Pablo Picasso
y George Braque.
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El stand de Alba en Expopapeleria fue un gran espacio creativo durante los dias de la
muestra. La propuesta recibié muy buenos comentarios y se destacd por los lanzamientos
y demostraciones de productos. Las profesoras Estefania Mosca y Claudia Kunze guiaron
una actividad para mostrar en conjunto los marcadores Fusion Marker para todo tipo de su-
perficies y los recién lanzados blocs Alba para marcadores. También se presento el cambio
de imagen de la gama de Arte Infantil y Juvenil para la vuelta al cole 2018 con las nuevas
témperas en botellas de 700 gramos, los crayones finos, crayones Jumbo y los acrilicos de
uso escolar, y ademas se mostré un nuevo concepto en exhibidores integrales para la gama
de Arte Decorativo. Para ese lanzamiento, Alba incluy6 dos muebles metalicos funcionales y
didacticos que permiten mostrar mas surtido y usar mejor el espacio en el punto de venta.

Trabi: jinventiva e imaginacion!

Los marcadores Trabi formaron parte de una novedosa propuesta que conjugé mecanis-
mos con manualidades y que logré sorprender a los chicos durante una fiesta infantil en
el espacio de La Aldea, en Pilar. Para la actividad se usaron motores de equipos de CD
que fueron desarmados y transformados en una plataforma giratoria en la que los chicos
colocaron discos de papel para poder pintarlos en movimiento. La idea de usar técnicas de
desplazamiento generd respuestas divertidas y entusiastas, los participantes hicieron dibu-
jos circulares de colores fascinantes y la accion mostré un nuevo mercado para productos
tan conocidos como marcadores. Después del juego, que Trabi celebr por su inventiva, los
chicos pudieron llevarse sus discos pintados con colores y disefios de fantasias.

Medoro lanza una nueva linea para la vuelta al cole

Medoro continda focalizandose en innovar y generar productos de mayor valor agregado para
sus clientes. Bajo esa premisa, para la temporada de vuelta al cole esta presentando un juego
de realidad aumentada que permite crear y descubrir contenidos interactivos a partir de las
resmas interactivas. La herramienta es una aplicacion llamada CamOnApp y se puede descar-
gar desde las tiendas Google Play y AppStore. Una vez instalada en un dispositivo reconoce las
caratulas de las resmas color A4 y oficio de Medoro y permite jugar con el contenido virtual de
la marca. Entre las novedades también se lanzaron notas autoadhesivas con diferentes formas
y disefios de animales y de lapices para usar como organizadores de 10s cuadernos y carpetas.

Este afio Ligo Trade SA sumo6 a la marca Traxx entre las propuestas de la empresa. De esa
manera, y tras un acuerdo de union, la firma argentina se convirtio en el importador directo
y distribuidor exclusivo de los productos en el mercado local. Traxx Printer es una empresa
europea que lleva mas de treinta afos de experiencia en la fabricacion de sellos y acceso-
rios complementarios. Tiene distribucion directa en paises de Europa, Norteamérica, Suda-
mérica, Asia, Medio Oriente y Africa, y a todos ellos llega con un compromiso de calidad y
precios competitivos para sus consumidores.



Compania Sur Latina SA, importadora

exclusiva de Pebeo

CSL fue designada por Pebeo Francia como importadora y distribuidora exclusiva de sus
productos para el mercado de Argentina. Varias lineas de esa marca, que incluyen 0leos,
acrilicos y otros accesorios, ya se vieron en el stand de Expopapeleria. Se mostraron, por
ejemplo, los primeros marcadores con pintura al dleo 4Artist Marker y los marcadores de
pintura acrilica DecoMarker (las dos lineas con variedad de puntas o trazos y una amplia
paleta de colores), también una nueva coleccion de productos Mixed Media que incluye pin-
turas para porcelana y vidrio y los efectos Fantasy Prisme y Fantasy Moon, las tintas Colorex
y los aerosoles con pintura base acuosa, baja presion y en colores tradicionales, perlados e
iridiscentes. Ademas se exhibieron los sets de acrilicos, 6leos y acuarelas Pébeo que vienen
en estuches para regalar. Con Pebeo, CSL amplia las nuevas opciones del portfolio para
artistica que ya cuenta con las marcas Stabilo y Pentel.

Pizzini, siempre presente en la educacion

y en la cultura

Pizzini cerrara este afio con una intensa agenda de actividades cumplidas junto a la educacion
y la cultura. Impulsados por el lema “Estamos del lado de la creacion”, la empresa participd
en noviembre del festejo por el Dia del Dibujante junto a los artistas de ADA (Asociacion de
Dibujantes de la Argentina) y también de la 5a Feria del Libro de Vicente Lopez, donde se des-
plegaron talleres y concursos de dibujo. Durante el festejo con ADA hubo clases para chicos,
presentaciones de productos, entrega de premios y el clasico intercambio de dibujos entre
colegas. En la feria de Vicente Lopez, en cambio, Pizzini propuso actividades en un evento
multidisciplinario destinado al fomento de la lectura y a la produccion artistica, a las que se
sumao con sus nuevos lapices de madera. Estas actividades fueron parte de la propuesta que la
empresa armo también en escuelas técnicas y de Educacion Superior, y en espacios culturales
como el CCK, Tecnopolis, la biblioteca La Nube, la Quinta Trabucco y el Museo de Arte Contem-
poraneo Latinoamericano de La Plata (Macla). En todos ellos aportd productos para distintas
técnicas, creaciones y juegos.

Faber-Castell present6 sus talleres de

Zentagle en Peluffo

La firma Faber-Castell acomparid el furor por la técnica Zentagle con una serie de talleres guia-
dos por la disefiadora Vicky Amor, profesora y especialista en ese método de dibujo abstracto
que usa patrones repetitivos hechos en tinta. Los talleres estuvieron dirigidos a grupos de
aficionados y se hicieron en la libreria Peluffo. El Zentagle es una forma de meditacion artistica
y surgi6 de la mezcla del término japonés “Zen” (meditacion) y de la palabra inglesa “Tangle”
(enredo). Es una técnica muy sencilla que no requiere conocimiento de dibujo y que se desta-
ca, sobre todo, porque fomenta la tranquilidad, la concentracion, la intuicion y el crecimiento
personal. En los talleres la artista ensefid como trabajar el método en zonas grandes y también
mostré como perfeccionarlo en los detalles.
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Difumios liquidos

Linea de marcadores y practicos accesorios que te
ayudaran a crear suaves degradés con amplia escala
cromatica y la posibilidad de lograr efectos jamas
pensados.

Presentaciones:

- Valija x 40 marcadores (24 marcadores de colores,
4 tinta cambia color, 4 tinta borrable, 4 tinta flto,

2 difusores, 2 borradores, 2 acoples y 4 puntas de
repuesto).

- Blister x 20 marcadores (10 marcadores de colores,
3 tinta cambia color, 4 tinta borrable, 2 difusores, 1
borrador y 1 acople).

Crayones

Los Plastipastel son ceras plasticas de colores vivos,
limpias y resistentes, para nifios a partir de tres afos.
Su disefo triangular con aristas redondeadas se
adapta a las manos de los mas pequefios y evita que
el lapiz ruede por la superficie de trabajo. Permite
dibujar con la punta del lapiz y pintar con toda su
superficie.

Presentaciones:

- Linea infantil x 6, x 12 y x 24.

- Linea artistica x 24.

Pincel con depésito de agua

Pincel con depdsito recargable de 8 ml para agua.
Adecuado para pintar con pastillas de acuarela,
lapices acuarelables, tinta o técnicas que requieran
aguada. Pincel sintético de 4 mm de diametro. Pulsa-
dor para regular la cantidad de liquido.

Lapices de colores metalicos
- Madera negra

- Mina fuerte

- 6 colores metalizados
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